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“Elegir los coloresnodebeser

unaapuesta.Debería ser unadeci-

sión consciente, porque tienen un

significado y una función”, decía el

danésVernerPanton,unodelosar-

quitectos y diseñadores industria-

lesmás influyentesdelsigloXX.Es-

teaño, el terracota (tierracocidaen

italiano) se impone como el color

demodaendiseñode interiores.

Noesrojo.Ninaranjanimarrón,

esuncolor tostadoycálidocontin-

tesancestralesyaromamediterrá-

neo. “En un mundo cada vez más

tecnológico, seaprecian los tonosy

materialesqueconectanconlona-

tural”, revela la interiorista YolandaAranda.

“Los productos de Todobarro son mucho

mássolicitadosen losúltimos tresaños. Por

elmayorinterésenproductosnaturales,sos-

tenibles,hechosamano,yporqueconectan

con el valor que por fin se da a la artesanía”,

expone Samuel Vega, responsable

demarketingdedichaempresa.La

arcilla tambiénsesolicitaenpaíses

dondereinanel fríoyelminimalis-

mo,comoNoruega,oenelnortede

España, en lugarescomoel restau-

ranteTeike (Enkarterri).

El terracota derrocha elegancia

y por ello se emplea endecoracio-

nesdetiporústicoenlasqueabun-

dan lapiedra, lamaderaoelcristal.

Se puede utilizar en cualquier ha-

bitación y mejor combinado con

blancosoarena.Funcionaa laper-

fección con el coral y con azules y

verdes, logrando una paleta armónica. La

claveescombinarloconcoloresque losere-

nen y/o lo contrarresten, comohahecho la

interiorista y pintoraMariona Espinet. “Con

su textura o color, rinde homenaje a los ba-

ñosárabes”, expone.

Lasbaldosasdeterracotasonunvalorse-

guro. Como cuenta Alberto Twose, del des-

pacho de interiorismo Twobo, es unmate-

rial que puede erosionarse con el roce, pero

sigue hermoso con los años. “Si hablamos

de larasilla, lapieza típicadelsuelode los te-

rrados de Catalunya, hablamos de un valor

arquitectónico”, señalaTwose.

Tal es la odaalMediterráneoque implica

el tono terracota que países como Israel lo

han escogido paramuseos como el del Di-

seño en Tel Aviv. Otro ejemplo de cómo el

terracotaprotagoniza la reformadegrandes

espacios es la flagship store deMango en la

Quinta Avenida de Nueva York y en otros

edificiosde laGranManzana.

La histórica firma demuebles de oficina

Vilagrasahaincorporadoel terracotaendos

de sus nuevas colecciones y demuestra có-

mo este material puede emplearse en los

textilesdelospanelesfotoabsorbentes.Esun

material bioclimático eficaz en la conserva-

ción de la temperatura, que optimiza el uso

de lacalefacciónyelaireacondicionado.

Másanaranjada,másterrosa,másteja…la

arcilla ha ganado protagonismo, comoma-

terial (el auge global de la cerámica lo de-

muestra) y como el tono que imprime luz y

evoca lonaturalencualquierentorno.
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Base demaquillaje
Le Teint (56 euros);

polvos Luminizer (55
euros) y Terracotta
Light (51 euros), la

versiónmás versátil

Maquillaje
Tonosde luz

Jarra

deHannun

Artesanal

y de aire clásico

Colección

Vélez

Detalle de oficina,

conmateriales de

Todobarro

Acogedor

Un espacio de la interiorista

y pintoraMariona Espinet

Para vestir

Anaranjado,

favorecedor,

en prendas de

primavera

Restaurante

Teike

Proyecto de

Todobarro, con un

acabado natural

TERRACOTA
LA ELEGANCIA DE LA PRIMAVERA

Polivalente, cálida e idónea para espacios donde se busca el
confort, laarcilla tomaprotagonismoenel diseñode interiores,
más allá de los complementos, y entra, incluso, en losmuseos
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