PANTONE'
1AABIBTER.
o Gt

Acogedor

Para vestir
Anaranjado,
Jfavorecedor,

en prendas de
primavera

Un espacio de la interiorista

__Polivalente, cdlida e idénea para espacios donde se busca el
confort, la arcilla toma protagonismo en el disefio de interiores,
mas alld de los complementos, y entra, incluso, en los museos___

v pintora Mariona Espinet

ERRACOTA

LA ELEGANCIA DE LA PRIMAVERA
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“Elegir los colores no debe ser g
una apuesta. Deberfa ser una deci-
sién consciente, porque tienen un
significado y una funcién”, decfa el |
danés Verner Panton,uno delosar-
quitectos y disefiadores industria-
les més influyentes del siglo XX. Es-
te afo, el terracota (tierra cocida en
italiano) se impone como el color |
de moda en disefio de interiores.

No es rojo. Ninaranja ni marron,
esun color tostado y cdlido con tin-
tes ancestrales y aroma mediterra-
neo. "En un mundo cada vez mds
tecnolégico, se aprecian los tonos y
materiales que conectan conlo na-
tural”, revela la interiorista Yolanda Aranda.
“Los productos de Todobarro son mucho
mas solicitados en los tltimos tres afos. Por
elmayor interés en productos naturales, sos-
tenibles, hechos amano, y porque conectan
con el valor que por fin se da a la artesania”,
expone Samuel Vega, responsable T
de marketing de dicha empresa.La
arcilla también se solicita en p: 5
dondereinan el frfo y el minimalis-
mo, como Noruega, o en elnorte de
Espaiia, en lugares como el restau-
rante Teike (Enkarterri).

El terracota derrocha elegancia
y por ello se emplea en decoracio- |
nesde tiporustico enlas que abun-
danlapiedra,lamadera o el cristal.
Se puede utilizar en cualquier ha-
bitacién y mejor combinado con
blancos o arena. Funciona alaper-
feccién con el coral y con azules 'y D
verdes, logrando una paleta armdnica. La
clave es combinarlo con colores quelo sere-
neny/olo contrarresten, como ha hecho la
interiorista y pintora Mariona Espinet. “Con
su textura o color, rinde homenaje a los ba-
fos drabes”, expone.

Lasbaldosas deterracotasonunvalor se-
guro. Como cuenta Alberto Twose, del des-
pacho de interiorismo Twobo, es un mate-
rial que puede erosionarse con el roce, pero
sigue hermoso con los afos. “Si hablamos
delarasilla, la pieza tipica del suelo de los te-
rrados de Catalunya, hablamos de un valor
arquitecténico”, sefiala Twose.

Tal es la oda al Mediterraneo que implica
el tono terracota que paises como Israel lo
han escogido para museos como el del Di-
seno en Tel Aviv. Otro ejemplo de cémo el
terracota protagoniza la reforma de grandes
espacios es la flagship store de Mango en la
Quinta Avenida de Nueva York y en otros
edificios de la Gran Manzana.

La histdrica firma de muebles de oficina
Vilagrasa haincorporado el terracota en dos
de sus nuevas colecciones y demuestra co-
mo este material puede emplearse en los
textilesdelos panelesfotoabsorbentes. Esun
material bioclimatico eficaz en la conserva-
cién de la temperatura, que optimiza el uso
delacalefacciony el aire acondicionado

Mas anaranjada, mas terrosa, mas teja...la
arcilla ha ganado protagonismo, como ma-
terial (el auge global de la cerdmica lo de-
muestra) y como el tono que imprime luz y
evocalo natural en cualquier eNtorNO
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Le Teint (56 euros);
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euros) y Terracotta
Light (51 euros), la
version mds versdtil



