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Torre de Núñez crece un 12% y prevé continuar 
su expansión internacional

· La inauguración de su nueva fábrica, en el año 2000, supuso un punto de inflexión para el incremento de las ventas.

· La intención de la empresa es seguir conquistando nuevos mercados internacionales, tal y como ha sucedido en 2020 con México y Venezuela

[bookmark: _GoBack]Madrid, 15 de septiembre de 2021.- Continuar con su expansión internacional y reforzar su posicionamiento como empresa innovadora en el sector. Estos son dos de los principales objetivos para el futuro inmediato de Torre de Núñez, una de las empresas fundadoras del Consorcio del Chorizo Español, que en un año tan complicado como 2020 experimentó un incremento de facturación del 11,6%, alcanzando una cifra de negocio de 30 millones de euros, gracias en buena parte a su buen desempeño en el ámbito internacional. En torno al 10% de su producción se dirige a mercados exteriores, estando presentes en 27 países de todo el planeta.
La clave para conseguir tal logro está, según Chema Santos, director Comercial de Torre de Núñez, “en una venta basada en retail y tradicional. Tenemos pocos clientes de Horeca, por lo tanto, no nos repercutió el cierre de hostelería demasiado y las ventas durante el confinamiento crecieron sobre todo en libre servicio.”
Torre de Núñez, con sede en Lugo, inició su actividad en los años 60 con la distribución de elaborados cárnicos por toda España para, posteriormente, en la década de los 80, comenzar su expansión y crear una fábrica propia que cuenta con unos 12.000 m2 y que está dotada de la última tecnología. Desde entonces, este proceso de crecimiento ha continuado hasta la actualidad, culminando recientemente la inversión en una nueva instalación en el polígono de O Corgo, lo que permite a la empresa contar con cerca de 120 trabajadores directos.
Para José Manuel Núñez, director general de la compañía e hijo de los fundadores, “desde Torre Núñez hemos tenido claro ciertas cosas, como no renunciar a la calidad ni a los orígenes, aunque hayamos crecido”.
El pasado ejercicio, la producción de chorizo en Torre de Núñez alcanzó la cifra de 843.836 kg. “Para nosotros -continúa Núñez- el chorizo está muy arraigado. Todos lo hemos consumido de una u otra forma”.
La empresa forma parte del Consorcio del Chorizo Español desde la creación de la Asociación, en 2015. En palabras de Mauro Lamela, Export Manager en Torre de Núñez: “a pesar de la juventud del Consorcio, su presencia y desempeño son cada vez más conocidos en los diferentes mercados. En este sentido, la marca Spanish Chorizo supone un atributo añadido de calidad para nuestro producto que va más allá del propio origen. Es importante que se sepa transmitir que el sello del Consorcio es no solo indicativo de la procedencia del chorizo, sino que implica unos exigentes estándares de calidad y que el consumidor sepa reconocerlos. Creemos que esta es la contribución fundamental del Consorcio para la expansión en los mercados presentes y futuros”.
Presencia internacional 
Entre los formatos de chorizo que más les demandan en los mercados exteriores se encuentran el chorizo sarta, el chorizo vela y los semicurados para cocinar, ya sea en tamaño tradicional o pincho.
Torre de Núñez cuenta, además, con una importante presencia en la Unión Europea; los principales países receptores de sus productos son Francia, Alemania, Italia, Reino Unido, Bélgica Noruega y Suecia. En el resto del mundo, los países clave son Japón y Hong Kong en Asia; y Panamá, Guatemala, Cuba, Venezuela y México en Centroamérica y Latinoamérica.
En relación con su proceso de internacionalización, Lamela comenta: “trabajamos a día de hoy en dos vertientes: ampliar mercados y reforzar posición en los existentes. Dentro de Latinoamérica ponemos el foco en países como Colombia, Brasil o Chile, en los que todavía no tenemos presencia. Para reforzar la posición en los existentes creemos que todavía tenemos amplio margen de mejora en mercados como México, Francia y Reino Unido, o bien otros más pequeños como Suiza y los países nórdicos.”

En el siguiente enlace puedes descargarte el vídeo completo 
Si lo deseas, también puedes embeber el vídeo en tu web con este código: 
<iframe width="560" height="315" src="https://www.youtube.com/embed/qGBtHmSbYXQ" title="YouTube video player" frameborder="0" allow="accelerometer; autoplay; clipboard-write; encrypted-media; gyroscope; picture-in-picture" allowfullscreen></iframe>
Sobre Torre de Núñez
Torre de Núñez empieza su andadura hace más de 50 años, cuando sus fundadores, Manuel José Núñez y María Asunción Torre, inician la distribución de sus elaborados cárnicos por todos los rincones de la geografía española, haciéndolos llegar a las mesas más exigentes.
El origen del nombre de la compañía, en palabras de José Manuel Núñez, viene por su madre, Torre, y por su padre, Núñez. “En los primeros meses se barajó Núñez de Torre, pero pronto se descartó porque Torre de Núñez sonaba mucho mejor. Mi padre siempre hace bromas con esto y decía: las mujeres primero”.
www.torredenunez.com

Para más información:
Ignacio Coppel - Marketing 
Consorcio del Chorizo Español
info@chorizoespanol.es
Teléfono: 91 825 58 96
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